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Descri¢ao da disciplina e codigo do produto

PUBLICIDADE, PROPAGANDA E PROMOCAO DE VENDAS - (ID 57028)

Ementa

Conceitos e definicbes de propaganda e publicidade. Histéria da publicidade no Brasil. Meios e veiculos de
comunicagdo. Comunicacao. Publicidade contemporénea. Comunicag¢do mercadologica. Marketing. Agéncia
de publicidade. Pecas publicitarias. Campanha publicitaria. Etica na publicidade e propaganda. Composto de
vendas. Ciclo de vida de um produto. Promocéo de vendas. Comunicacéo integrada de marketing (CIM).
Promocéo de vendas no ambiente virtual.

Conteudo programatico

1.Propaganda e publicidade

2.0 mundo da publicidade

3.Agéncia de publicidade

4 Atividades e produtos da publicidade e propaganda

5.0 futuro da comunicagdo mercadoldgica

6.Composto promocional ? apresentando a promocao de vendas
7.A atuacdo da promocédo de vendas

8.Gerenciamento da promocao de vendas

9.Aspectos Contemporaneos da promocao de vendas
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