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Ementa

Conceitos de marketing estratégico. Construcao de vantagem competitiva e principais tipos. Segmentacéo de
mercado e suas aplicacdes. Tipos de segmentos e nichos de mercado. Sele¢do do mercado-alvo e
posicionamento. Criagdo de novos produtos e passos para a inovacao. Plano de marketing e suas aplicacoes.
Desenvolvimento de produtos e determinacéo de precos. Comunicacao integrada de marketing e distribui¢do
fisica.

Conteudo programatico

. Marketing estratégico: conceitos basicos

. Vantagem competitiva

. Segmentacao de mercados

. Definicdo de mercado-alvo e posicionamento
. Criacdo de novos produtos

. Planejamento de marketing estratégico

. Administracdo de produtos e marcas

. Comunicacéo integrada de marketing

. Comunicacéao: Ferramentas Promocionais
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