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MARKETING PESSOAL E ETIQUETA
DisciplinaID - 101446

Descrição da disciplina e código do produto

MARKETING PESSOAL E ETIQUETA - (ID 60230)

Ementa 

Definição de marketing pessoal. Valorização da imagem. Qualidade profissional e adoção de comportamentos
de excelência. Regras básicas de etiqueta em ambientes formais. Desenvolver a autoconfiança, competência
e credibilidade nos negócios. Conduta e ética. Entrando no mercado de trabalho. Comunicação visual, verbal
e escrita.

Conteúdo programático 

1.

O marketing pessoal e a comunicação no ambiente corporativo

2.

Valorização da própria imagem profissional

3.

Regras de etiqueta no mundo corporativo

4.

Mercado de trabalho

5.

Comunicação oral e escrita em contextos formais
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