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GESTÃO DA INOVAÇÃO
DisciplinaID - 104278

Descrição da disciplina e código do produto

GESTÃO DA INOVAÇÃO - (ID 61916)

Ementa 

Modelos e sistemas de gestão tradicional x emergente. Criação de uma cultura de inovação. Design da
organização para o fomento à inovação. Inovação como processo. Inovação aberta (open innovation).
Ecossistema de inovação. Gestão de processos cocriativos e de times multidisciplinares. Gestão ágil de
empresas. Metodologias ágeis (Scrum, XP, Kanban, FDD, Design Sprint). Projeção, acompanhamento e
implementação de soluções. Qualidade e inovação.

Conteúdo programático 

1.

Fundamentos da inovação

2.

Inovação como processo organizacional

3.

Inovação aberta

4.

Fomento à inovação

5.

Tópicos especiais em gestão da inovação
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