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GESTAO DE CAMPANHAS E MIDIA PERFORMANCE - (ID 62007)

Ementa

Campanhas tradicionais e em ambiente virtual. Planejamento estratégico de campanhas publicitarias.
Importancia do composto de marketing no planejamento de campanhas. Inbound marketing. Técnicas e
ferramentas para gestdo de campanhas de midias tradicionais e digitais. Orcamento de campanhas.
Lancamento de campanhas. Planejamento, atuacao e relacionamento nas redes sociais. Analise e otimizacao
de campanhas de marketing. Planejamento e implementacdo de midias pagas. Marketing de busca (SEM e
SEO). Links patrocinados. E-mail marketing. Marketing de influéncia.

Conteldo programatico

|

Campanhas publicitarias tradicionais e digitais

n

Gestdo de campanhas digitais

w

Estratégias de SEM e SEO

R

Uso de redes sociais em campanhas

o

Gestéo e implementagéo de campanhas digitais

Bibliografia basica

ADOLPHO, Conrado. Os 8Ps do marketing digital: o seu guia estratégico de marketing digital. S&o Paulo:
Novatec Editora, 2011.

BAREFOOT, Darren; SZABO, Julie. Manual de marketing em midias sociais. Sdo Paulo:.Novatec, 2016.
CHARLESWORTH, Alan. Digital marketing: A practical approach. Routledge, 2014

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Radio e midias sociais: mediacdes e interacdes radiofébnicas em plataformas
digitais de comunicagéo. Rio de Janeiro: Mauad, 2017.

KOTLER, Philip; HERMAWAN Kartajaya; lwan Setiawan. Marketing 5.0: Technology for humanity. Hoboken:
John Wiley & Sons, 2021.

MARQUES, Vasco. Marketing digital 360. Rio de Janeiro: Leya, 2018.

OPRESNIK, Marc; KOTLER, Phillip; HOLLENSEN, Svend. Marketing nas Midias Sociais: Um Guia Pratico. 4.
ed. Hamburgo: Opresnik Management Consulting, 2021.

TORRES, Claudio. A biblia do marketing digital: tudo o que vocé queria saber sobre marketing e publicidade
na internet e ndo tinha a quem perguntar. Sao Paulo: Novatec Editora, 2018.

VAYNERCHUK, Gary. Nocaute: como contar sua histéria no disputado ringue das redes sociais. Rio de

Pagina 1lde 2
ID104285_LV62007_28082023.pdf
28/08/2023 13:52



Janeiro Alta Books, 2019.
ZIMMERMAN, Jan. Marketing digital para leigos. Rio de Janeiro: Alta Books Editora, 2018.

Pagina 2 de 2
ID104285_LV62007_28082023.pdf
28/08/2023 13:52



